marketing | JAK NA REKLAMU

Vytvorte kvalitni
reklamni

Text: Miroslav Oupic

spot s pribéhem

RiKA SE, ZE REKLAMNI SPOT JE ZMENSENY FILM.

Fou:Profimediz,areh A STEJNE JAKO DOBRY FILM BY MEL | DOBRY RE-
KLAMNI SPOT RESPEKTOVAT ZAKLADNI PRAVIDLA
SCENARISTIKY. CILEM FILMU JE ZABAVIT DIVAKA,
CILEM REKLAMNIHO SPOTU INFORMOVAT O SLUZ-
BE NEBO PRODUKTU A NASLEDNE JE PRODAT. VSE
OSTATNI JE BONUS. MA SPOT OBSAHOVAT JEN IN-
FORMACNI SDELENI, NEBO TAKE ZAJIMAVY PRIBEH?
PODLE MEHO NAZORU URCITE OBOJI.
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dyz tvlrce piSe filmovy scénar, stejné

jako napfiklad knihu, kone¢na podoba
dila se dosti vyrazné lisi od prvni verze. Zlstava
nosna myslenka, ale styl provedeni se postupné
vybruSuje. Pridavaji se nebo ubiraji postavy, preci-
zuji se dialogy a vymySleji se lepsi zapletky, scény
a obrazy. Prepisovani je u scenaristll nejméné
oblibenou ¢innosti, ale ¢innosti velmi ddlezitou.
Rika se, ze pokud se da jakykoli obraz ze scénare
vypustit, aniz by se cokoli zasadné zménilo, je
tfeba vypoustét.

Vétsina reklamnich spott mé standardni délku
tficet vtefin, coz je polovina jedné strany scénare.
Reklamni spot je tedy zhruba dvéstékrat kratsi nez
bézny celovecerni film. Jak ale do tak malého pro-
storu mate umistit reklamni sdéleni, predstavit pro-

dukt nebo sluzbu, a navic ukazat zajimavy pfibéh?
Zda se to nemozné, ale presto to Ize udélat — a to
dokonce skvéle.

Spoty nejsou jen pro

velké hrace na trhu

Reklamni spot uz v dnesni dobé nastésti neni jen
pro velké firmy, které maji na jeho tvorbu k dispozici
velky rozpocet (tvorba reklamniho spotu stoji v fa-
dech statisic az miliond korun, celkové zakoupeni
reklamni plochy pak uz jen v fadu miliond). Také vy,
majitelé nebo manazefi malych a strednich firem,
si mUzete diky internetu a socialnim sitim reklamni
spoty dovolit. Tvorba kvalitnich spotd v takovém
pripadé stoji v Fadu desetitisicl korun (zalezi na
naroénosti spotu) a reklamni plochy jsou vétSinou

zadarmo (vlastni webové stranky, server YouTube,
Facebook a podobné). V tomto pfipadé zalezi prave
na vasi kreativité a také pribéhu, ktery zaujme

a podniti lidi, aby jej preposilali a sdileli.

Vas reklamni spot by mél vznikat stejnym zpUso-
bem jako film. Ale kv(li velmi kratké stopaZi je tieba
vice kreativity. Syd Field, guru scenaristiky a porad-
ce velkych filmovych studii v USA, uvadi, ze kazdy
film se sklada ze tfi Casti:

1. zaCatek — expozice
2. prostfedek — konfrontace
3. konec - rozuzleni

Scenaristicky zakon tfi ¢asti neplati jen v ramci
celého filmu, ale také v ramci kazdého obrazu. | kaz-

dy jednotlivy filmovy obraz né¢im zacina, pokracuje
a kondi. Na vas reklamni spot se tedy mdzete divat
i jako na jeden zmenseny obraz, ktery obsahuje
vySe zminéné tfi Casti:

1. ZACATEK REKLAMNIHO SPOTU

Tato prvni &ast filmu trva vétsinou 20 minut, z nichz
nejdlezitéjsi jsou prvni 3 nebo 4 minuty. U vaseho
reklamniho spotu, ve kterém trva tato &ast priblizné
deset vtefin, je rozhodujicich prvnich pét vtefin.

V tomto velmi kratkém ¢ase musite zaujmout divaka
atmosférou, obrazem, hudbou nebo postavami.

U rozhlasového klipu navic schazi obrazova ¢ast,
takZe mate k dispozici jen slovo, hudbu a ruchy.
Vzhledem k tomu, ze se reklamni spoty vysilaji vetsi-
nou v reklamnich blocich, je tato ¢ast dllezita nejen
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CO SE HODi VEDET
0 SPOTECH

Z celého ¢lanku byste si urcité
méli o reklamnich spotech zapa-
matovat minimainé nésledujici
pétici bodd:

m Tvorba televiznich reklamnich
spotli ma stejnd pravidla jako
film a obsahuje tfi z4kladni
¢asti.

m Pro divaky standardniho
piiminutového spotu je rozho-
dujicich prvnich pét vtefin.

| Zajimavy pfibéh dava
reklamnimu spotu vyznamnou
pridanou hodnotu.

m Kreativita neni v reklamnim
spotu cilem, ale jen prostied-
kem.

m Reklamni spoty si v dne$ni
dobé mohou dovolit i malé
a stredni firmy.
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P> pro upoutani pozornosti, ale také aby se vas spot

odlisil od ostatnich v daném bloku.

2. KONFRONTACE V REKLAMNIM SPOTU

Film ve dvaceti minutach predstavi hlavni postavy,
prostfedi a pfedevSim dgj. V dalSich 40 az 50 mi-
nutach nastava vétsinou konfrontace. Hlavni hrdina
prekonava prekazky a snazi se jit za svym cilem.

U vaSeho reklamniho spotu by mélo byt v této Casti
cilem produkt nebo sluzbu predstavit, uvést, jaké
vyhody obsahuije, pfipadné ukazat pouziti. Tato ¢ast
u reklamniho spotu trva vétSinou zhruba 20 vtefin.

3. KONEC A POINTA REKLAMNIHO SPOTU

Ve filmu je poslednich par minut vénovano zaveru.
Jedna se vétSinou o zajimavou a prekvapivou
pointu nebo vyvoj hlavnich postav v budoucnos-

ti. U vaseho reklamniho spotu, pokud obsahuje
pribéh, je to obdobné, a navic je tfeba v poslednich
vtefinach zminit produkt, znacku a produktovy
nebo firemni slogan.

Postup v osmi krocich

Vas reklamni spot jsme si tedy rozdélili na tfi Casti —
ale vy stale nemate jeho obsah. Jaky tedy zvolit?
Osobné mam v reklamnich spotech rad pribéh,
protoze si myslim, ze vhodné zvoleny a zajimavy
pfibéh posune vas reklamni spot na vySsi Uroven,
ktera mize v kone¢ném dusledku u vaseho divaka
nebo posluchace rozhodnout v konkurenénim boji
ve vas prospéch.

Pojdme se podivat na konkrétni postup, ktery
vede k vytouzenému cili — UspéSnému reklamnimu
spotu. Kroky tvorby reklamniho spotu jsou nasle-
dujict:

1. Shromazdéte dostupné informace o svém pro-
duktu, o svych sluzbach a o své firmé jako celku.

2. Shromazdéte trzni informace — informace o kon-
kurenci a o substitucnich vyrobcich.

3. Navrhnéte cil reklamni kampang, cilovou skupinu
a média, ve kterych bude vas spot prezentovan.

4. Provedte brainstorming kreativnich népadd (nos-
né namety, pribéh, pointa, humor).

5. Vyberte dvé az tfi varianty napadU a z nich (jejich
srovnanim) vyberte jeden vitézny.

6. Pfipravte detailni scénar reklamniho klipu (véetné
storyboardu — nékresu jednotlivych obrazd televizni
reklamy).

7. Natocte svij reklamni spot — piprava, natacent,
postprodukce.

8. Preneste hotovy reklamni spot do médii — do
televize, rozhlasu, na webové stranky, na Facebook
a na dalsi socidlni sité.
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Ve vétsing pripadl prenechavaji zadavatelé
realizaci bodt 4 aZ 8 (a predevsim bod 7) externimu
dodavateli, tedy reklamni agentufe nebo individualnim
kreativelm.

Zakladem uspéchu je poutavy piibéh

Urcité ze své zkuSenosti znate reklamy, které

maji dobry pfibéh. Ty nejenze drzi divakovu nebo
posluchacovu pozornost po celou dobu reklamniho
spotu, ale také pretrvavaji dal. Lidé si je pamatuii,
hovofi o nich nebo si je preposilaji e-mailem ¢&i sdileji
na socialnich sitich. Rad bych vam pro inspiraci
predstavil reklamy, které mé nejvice upoutaly a ve
kterych si myslim, Ze je pfibéh zvoleny velmi dobre:

PEPSI

Star§i srovnavaci televizni reklama nato¢end v Brazilii, v niz potési velmi vtipny pfibéh. Chlape-
¢ek ma Zizen a jde k napojovému automatu. Nahdzi do néj mince, aby obdrZel dvé plechovky
Coca-Coly — které si vSak neodnese, ale da je na zem. Nasledné si na né stoupne, aby dosahl
na tlagitko pro vydej Pepsi. KdyZ mu nova plechovka vypadne, vezme si ji a odchézi. Obé ple-
chovky Coca-Coly nechava bez povSimnuti.

http://www.youtube.com/watch?v=v-1WpUC2_go

HYUNDAI

Starsi Zena jede ve svém voze s mlads$im milencem. Na kfiZovatce zahlédne pfed sebou stat na
¢ervenou manzelovo auto, a nez k nému dojede, sklopi sedacku, aby milenec nebyl vidét. Jak-
mile se oba vozy rozjedou, sledujeme manzelku, jak sedacku vysouva a jeji milenec sedi opét
normalné. To samé provede i jeji manZel, ktery ma vedle sebe také mladého milence. Reklama
byla v zemi svého vzniku — ve Francii — zakazana.

http://www.youtube.com/watch?v=0JZ1shqvo30&feature=related

VODAFONE, INDIA - Z00Z00

Cilem tohoto cyklu reklamnich spotil bez jediného slova bylo informovat v roce 2009 vefgjnost
v Indii o rliznych sluzbach spolecnosti Vodafone. Vtipné pribéhy postavicek Zoozoo si oblibili
lidé nejen v Indii, ale na celém svété.

http://www.youtube.com/watch?v=efRNKkmWdc0

AUDI A6 — OWN RULES

Jako tfeSnicku na dortu bych vybral tento reklamni spot na Audi AB. Ve vypada jako standard-
ni reklama na automobily, auto se klasicky prohani po silnicich, ale je zde navic pribéh, ktery
neskutecné posunuje tento spot nad Uroven standardnich spotil jinych automobilek. Nechybi
ani vtipnd pointa. VéFim, Ze tento spot dokazou ocenit nejen filmovi fanousci.

http://www.youtube.com/watch?v=7A-qT13ImmU&feature=related

KONDOMY ZAZ00

Reklama na kondomy se jisté nevymysli lehce, tak aby byla vkusna a pfipadng i vtipnd. Tato re-
klama vtipna je a i populdrni, coz jisté dokazuje zatim 21 miliond zhlédnuti na serveru YouTube.
Otec jde s malym synkem na nakup. Chlapec chce koupit cukrovi, a kdyZz mu to muz nedovoli,
déla scény a je nezvladnutelny. Kdyby ale otec dfive pouzival kondom Zazoo... | tato reklama
se dockala zakaz( vysilani.

http://www.youtube.com/watch?v=nojWJ6-XmeQ&feature=fvst
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| mnohé tuzemské televizni reklamni spoty
vynikly s kvalitnim pfibéhem. Jisté si na né vzpo-
menete. Maji v sobé totiz pfibéh, ktery zaujme
a upouta pozornost — a to na opravdu dlouhou
dobu.

OSKAR - STOPARKA

http://www.youtube.com/watch?v=s3iJuZmPiNU

http://www.youtube.com/watch?v=Ax9n2AwZPUU

ANTIREZIN/AKTIDREVIN -
MAMINKO, AZ TO BUDU NATIRAT PRISTE...

http://www.youtube.com/watch?v=IJhCYa3hfTM

KOFOLA - ZLATE PRASATKO

http://www.youtube.com/watch?v=PJivC81pRDA >
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Q ambit media:

ZDRAVOTNICKE TITULY POD JEDNOU STRECHOU

» Kreativita versus cil zadavatele SROVNANI CESKE A RAKOUSKE VERZE XXXLUTZ:
Cilem zadavatele reklamniho spotu je, jak jiz vite,
upoutani pozornosti a predevsim zvySeni prodeje
— tedy mit po reklamni kampani vétsi zisk nez pred
ni. Toto zadani se snaZzi kreativci nejlepsi formou
splnit, vétsinou za prispéni originality, humoru
a péknych filmovych zabérl (u televizni reklamy).
Neni ale nékdy pfiliSna kreativita na $kodu? Pokud
to kreativci pfezenou a vytvori skvély pribeh,
ktery je sice vtipny a zajimavy, ale ktery vystihuje

KONGRESOVY
LIST === ]
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produkt nebo sluzbu jen okrajové, a divaci si jej http://www.youtube.com/ LISTY

jednou za rok

3 i ; ?2v= =
s produktem nebo sluzbou nespoji, odvedli svou watch?v=ZIToEQAuk80&feature=related

praci Spatné. Reklama se totiz nedéla pro kreativni
ocenéni, ale jen a jen pro podporu inzerovaného
produktu nebo sluzby — a v pfipadé image reklamy
na podporu znacky nebo firmy.

V posledni dobé se u nas velmi ¢asto a na
rliznych mistech hovorilo o ,nevkusnych reklamnich
spotech XXXLutz & Mdébelix, které mely informovat
o zahajeni prodeje nabytku v Praze. Tyto reklamni
spoty jsou zaloZeny predevsim na hudebni sloZce
a na popévku ,tatatata®, jejimz zakladem byl ra- http://www.youtube.com/
kousky spot. Jak miiZete v odkazu uvedeném nize watch?v=orZzqzz4-5Ufeature=related
vidét a slySet, Cesti kreativci moc volného prostoru
nemeli. Jak je tato reklama nevkusna, bylo uz hodné
napsano v tisku, na internetu i na socialnich sitich.
Myslim si ale, Ze kampari velmi dobfe — ne-li pfimo
perfektné — splnila sv{j Ucel. Hlavnim cilem totiz bylo
informovat o zahajeni prodeje a pfilakat co nejvice
lidi, coZ se podarilo.
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SUKL: Iékarnicka komora se myli
.
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Internet: Sance pro V§echny A NEUROCHIRURGIE

Pokud jste se o reklamnich spotech dosud bali http://www.youtube.com/

premyslet, protoze jsou pro vas drahé a nedostup- watch?v=uRBdxSRE29séfeature=related
né, jiz nemusite. Pravé nyni, kdy internet a so-
ciélnf sité dokazou zajistit potfebnou sledovanost,
prichdzi ¢as na vas kreativni reklamni spot. MUzete
si jej navrhnout sami a jeho vyrobu svérit kreativnim
odbornikdim, nebo v&e nechat na jejich napadech
a zku$enostech. Az budete mit sv(j spot hotovy,
umistéte jej na internet a informujte o ném své
kolegy, zakazniky, dodavatele i odbératele. Pokud
bude vas reklamni spot kvalitni, zajimavy, pfipadné

i vtipny, mate vyhrano, nebot se v digitalnim svété http://www.youtube.com/ I : '
za&ne sam &ifit dal a dal. H watch?v=uR8dxSRE29s&feature=related Ur{} DgICke
[ sty
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V oblasti marketingu pUsobi od roku 1997. V poslednich letech se zabyva pfedevsim

tvorbou kreativnich text pro marketing a podnikani. Publikuje v odbornych médiich, pise
beletristické knihy a scénare, prednasi kreativni psani pro marketingové pracovniky. Vice

informaci o autorovi naleznete na adrese navolnenoze.cz/prezentace/miroslav-oupic. X
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